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项目介绍

• 项目目的

建立俱乐部官方发声渠道

打造俱乐部IP，扩大影响力

提升俱乐部及球员的知名度和商业价值

形成可持续的球队文化，建立和球迷间
的链接，增加主队认同感



•  项目规划

项目介绍



微信公众号

微博

抖音
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微信公众号运营方案



微信公众号

• 帐号定位
球队的官方发声渠道，球迷的一站
式服务平台 

• 帐号名称
四川远达美乐篮球俱乐部
四川远达美乐女篮

• 帐号简介
四川远达美乐篮球俱乐部官方资讯
平台，随时了解四川女篮最新动态，
参与球迷活动

• 参考账号
广东宏远篮球俱乐部、辽宁沈阳三
生飞豹篮球俱乐部



• 内容规划

微信公众号



微信公众号

球队资讯发布（赛季开始前1个月）

 新赛季球队大名单、赛程发布

 新援官宣

 新赛季主场票务信息



微信公众号

球队资讯发布（赛季中）

 赛前预告、前瞻

 赛事战报

 球队成员获奖、入选国家队 



微信公众号

球队资讯发布（赛季后）

 赛季总结

 休赛期球队动向

 



微信公众号

官方活动宣传

 政府领导参观、视察球队

 社会公益活动



微信公众号

商务合作宣传

 球队赞助商权益宣传

 商务合作宣传



微信公众号

• 发布频次

内容类型 更新频率

球队资讯类

赛季前
1.赛季开始前一个月，一条球员大名单和赛程介绍
2.如有新援引入，一条官宣介绍
3.两个月一条新赛季主场票务信息

赛季中
1.按赛程更新，一场比赛一条赛前前瞻、一条赛事战报
2.球员相关资讯根据具体情况更新

赛季后
1.一条赛季总结，如夺冠则可根据情况策划多角度的内容更新
2.球队动向类根据具体情况，一个月三至四条更新
3.两个月一条新赛季主场票务信息

官方活动和
商务宣传类

根据具体情况和球队需求更新



微信公众号

公众号菜单栏设计

集合俱乐部各类服务，让球迷享受一站式服务体验

 球队资讯

 赛事资讯

 官方商城

 社群引导

 



微信公众号

公众号官方商店

 销售俱乐部官方周边

 定期举办球迷促销活动



微信公众号

项目人员 负责事项

内容编辑（1人）
负责周期性规划 账号发布内容选题、线上活动
以及负责相关图文、脚本文案的撰写、编辑排版

美术编辑（1人） 负责公众号所需图片、视频素材产出

内容校对（1人） 负责微信公众号平台发布内容的校对

商城运营（1人） 负责运营微信小商城，包括选括品、上新以及基础客服服务

• 项目人员构成



微博运营方案



微博

• 账号定位

四川女篮球迷互动平台

• 账号名称

四川远达美乐女篮

• 账号简介

分享有关四川女篮的一切

• 参考账号

金州勇士、上海久事大鲨鱼
官方微博、CBA广东宏远官
方微博



微博

•  内容规划



微博

比赛期

常规内容：赛程预告、

赛前前瞻、赛事情况、

赛后总结

非常规内容：球员相关

资讯、球迷互动



微博

休赛期

常规内容：赛季总结、

训练日常、过往回顾、

新赛季预热

非常规内容：公益类、

球队相关资讯、商务宣

传、球迷互动



微博

• 发布频次

更新频率

时间段 模式A 模式B

比赛期

1.按赛程更新，一场比赛一条前瞻、一条总结和
三条单节比赛结果
2.球迷互动按月为单位策划相关内容，一周两条
更新

1.按赛程更新，一场比赛一条前瞻、一条总结，
赛事情况根据具体情况实时更新
2.球迷互动按周为单位策划相关内容，两天一
更新，确保有固定互动栏目

休赛期

1.赛季结束后一条上赛季总结，赛季开始前一条
新赛季预热
2.训练日常按月为单位策划相关内容，一周一条
更新
3.非常规内容根据球队具体安排详细策划，一周
一条更新

1.赛季总结和开赛预热，根据具体情况策划多
角度、多呈现方式的内容，各三条更新
2.训练日常按周为单位策划相关内容，一周两
条更新
3.非常规内容根据球队具体安排详细策划，增
加过往回顾和球迷互动更新频率



微博

项目人员 负责事项

内容策划（1人） 负责周期性规划账号发布内容选题，策划线上及线下球迷活动

编辑（1人） 负责微博日常更新文案撰写和排版发布

美工（1人） 负责制作微博所需用图

内容校对（1人） 负责校对微博每日发布的内容

• 项目人员构成



抖音运营方案



抖音

• 账号定位

分享近距离的赛场精彩瞬间，
记录场外球队球员日常

• 账号名称

四川远达美乐女篮

• 账号简介

四川远达美乐篮球俱乐部官
方抖音�四川！雄起！

• 参考账号

金州勇士队、利物浦足球俱
乐部、皇家马德里足球俱乐
部、广东宏远篮球俱乐部



抖音

• 账号运营

 



抖音

• 内容规划



抖音

1.赛季前

 训练日常

 出征预告

2. 赛季中

 比赛集锦、球员高光

 更衣室训话

 全明星赛期针对性策划

3. 赛季后

 赛事回顾

 除联赛外其他重点赛

事的相关内容

赛事日常类



抖音

球队日常类

球员日常生活

热点类视频

训练及比赛趣事



抖音

球迷互动类

线上互动

线下活动



抖音

• 制作流程



抖音

• 发布频次

内容类型 更新频率

赛事相关类
1. 赛季中按赛程更新，一场比赛一条球队集锦和两条球员高光
2. 赛季前一周更新一条相关视频
3. 赛季后根据具体赛事情况具体部署（同等与比赛期）

球队日常类
按月制定相应计划，保证内容上的独特性和热点视频的时效性，休赛期内每周更新
一条

球迷互动类 根据球队具体安排，策划相应内容，更新频率较为弹性，休赛期内每周更新一条



抖音

项目人员 负责事项

内容策划（1人） 负责周期性规划账号发布内容选题，策划线上及线下球迷活动

拍摄（2人） 负责所需图片、视频素材的拍摄

剪辑（1人） 负责审核素材，剪辑成片

• 项目人员构成



社群运营方案



社群

•  微信



•  微博

创建“四川远达美乐女篮”

超话

设置“讨论”、“发电”

等分类贴，引导规范发帖

定期策划线上活动，激发

球迷发帖互动热情

社群



社群

项目人员 负责事项

微信社群（1人） 负责公众号后台维护，管理官方微信群，线上活动组织管理和整合球迷反馈

微博社群（1人） 负责微博后台维护，超话日常管理，线上活动组织管理和整合球迷反馈

• 项目人员构成



项目预期



项目预期

• 预期成果

两微一抖的全媒体矩阵协同工作，共同
打造统一的球队形象

全平台粉丝数大幅度提升，扩大四川远
达美乐女篮影响力

提升球员知名度，增加商务合作对象的
曝光度

 

创意活动激发球迷热情，真实提升球迷
活跃度，加强主队认同感



项目预期

• 评估方式



谢谢观看


